DN PODCAST - PITCH


Lidt om min baggrund:
Kim Kofoed aka. BioKim, 29 år, Uddannet biolog med profil i formidling, Arbejder som biolog og underviser i Skoletjenesten, Kattegatcentret, Norddjurs. 
Medlem og lokalt bestyrelsesmedlem af DN siden 2014. Pt. Formand for DN Aalborg (frem til næste årsmøde, hvor jeg rykker til DN Norddjurs). I 2017 var jeg endvidere et halvt år i praktik inde i sekretariatets formidlingsafdeling. 
I fritiden laver jeg bl.a. naturpodcast. Vi kalder os selv for Grønne Agenter.

Baggrund for min podcast pitch:
Som aktiv i DN beskæftiger jeg mig meget med medlemshvervning, afvikling af events og PR. Som underviser og formidler går jeg meget op i at vi skal være synlige og inspirerer folk til at passe på naturen og blive en del af vores fællesskab.

Den problemstilling jeg tumler med på foreningens vegne er, at jeg som 27-årig føler mig meget alene, og jeg savner flere unge aktive medlemmer! I de større byer er vi privilegeret ved at have studenterafdelinger, men lokalafdelingerne rundt omkring i landet (også i de større byer) har en meget høj gennemsnitsalder. - Hvordan får vi unge ind i foreningen? Og hvordan får vi dem helt ind og blive aktive og dukke op til bestyrelsesmøder. Her tror jeg et DN-podcast kunne være løsningen.

I vores AP2020 skriver vi:

	”DN skal spille en afgørende rolle i at fastholde det grønne pres på regering og støttepartier ved at bidrage til en mobilisering af den grønne bevægelse, gennemføre effektfulde kampagner og intensivere vores deltagelse i den offentlige debat i medierne. 
At få realiseret foreningens fulde potentiale kræver imidlertid et større strategi- og udviklingsarbejde, hvor vi får gearet hele vores organisation til en ny grøn virkelighed, og som sikrer markant flere medlemmer, markant flere aktive, der vil engagere sig i den grønne omstilling, og endnu mere politisk indflydelse.”

Fortsat i AP 2020 under punkt 1, Frivilligstrategi vil vi bl.a.
· Skabe stærkere lokale afdelinger med flere aktive og en bred vifte af aktiviteter
· Få flere unge som aktive i DN med en ny type aktiviteter
· Sikre af DN kan understøtte det voksende grønne engegement i befolkningen
· Sikre samarbejder med relevante aktører, fx højskoler, hvor fremtidens aktive DN-medlemmer er.

Under punkt 2, Børne- og ungestrategi vil vi bl.a.
· Få flere unge medlemmer i DN + styrkelse af vores studenterafdelinger/DN-Ung

Under punkt 3, Medlemshvervnings- og fastholdelsesstrategi vil vi bl.a.
· Sikre os flere medlemmer
· Udvikle nye hverveformer
· Øge fastholdelsen
· Give medlemmer øget værdi af deres medlemskab

Alle disse punkter vil vi kunne komme i mål eller delvist i mål med ved at gå benhårdt efter, at udvikle et bundhamrende professionelt podcast der formidler den danske natur på en ny måde, der henvender sig til ungdommen. Her tænker jeg aldersgruppen 15-35 år. 

På side 2-3 fortæller jeg hvordan.

Format:
Indholdet til podcasten skal dels komme fra DN nyheder og kampagner, og dels fra hvad der sker i den danske natur netop nu. Indholdet skal formidles professionelt, underholdende og henvende sig specielt til aldersgruppen 15-35årige, men også DN’s egne medlemmer. Indholdet skal formidles let og gerne humoristisk, således lytteren i højere grad for et smil på læben, end bombaderet med info. Indholdet skal plante et frø af nysgerrighed i hovederne på lytterne. Både i forhold til den danske natur, men også i forhold til DN som organisation.

Podcasten bør udkomme hvert 7. eller hvert 14. dag for hele tiden at være aktuel, samt fastholde lytteren, og bør vare mellem en halv til en hel time. Podcasten eller link til samme skal sendes ud til alle vores medlemmer sammen med nyhedsmail, men skal ellers kunne streames gratis på diverse platforme (iTunes, Spotify, Podbeam), samt findes via DN’s egen hjemmeside.

For at skabe en dynamisk dialog kunne indholdet blive formidlet af 2 faste værter, der sagtens kunne have diverse gæster og eksperter med inde over fra tid til anden. Afsnittende kan også optages fra forskellige steder i landet. Ude i naturen, hos lokalafdelinger eller på Sekretariatet. Man kunne også have fast base et sted, men bringe indslag for forskellige steder. 

Hvorfor DN-podcast:
Podcast er et meget populært nyheds- og underholdningsmedie. Især blandt unge mennesker. DN-podcast skal henvende sig til gamle såvel som nye medlemmer, og skal både fungere som intern og ekstern formidlingscentral.

Internt vil et podcast kunne supplere hjemmesider, kampagner, nyhedsbreve og nyhedsmails i forbindelse med kommunikation, sekretariat og lokalafdeling imellem. Podcast vil være en ny måde at få sine DN-nyheder på, og det vil helt sikkert få flere af vores medlemmer (specielt de unge), til at følge mere med i hvad vi som forening går og arbejder med. Dette vil styrke samarbejdet mellem sekretariatet og vores aktive medlemmer, og forhåbentligt også skabe flere aktive medlemmer blandt vores mange tusinde ”passive” medlemmer.

Eksternt vil et podcast skabe større opmærksomhed omkring foreningen især blandt unge mennesker. Hvis podcasten bliver lavet rigtigt, er sjov og interessant at lytte til og indholdet formidlet på et niveau hvor alle kan være med, er jeg overbevidst om at dette kan være en af vejene til at skaffe flere unge medlemmer! Det voksende grønne engegement i befolkningen giver folk lyst til at bidrage. Med et Grønt podcast, der rent faktisk tilbyder konkrete ting man kan hjælpe med, gør at folk vil søge i vores retning.

Frivilligstrategi: Et DN-podcast vil give foreningen langt større opmærksomhed og synlighed blandt unge mennesker. Dette vil resultere i flere unge medlemmer, flere aktive medlemmer i lokalafdelingerne, hvilket giver flere ressourcer til at lave flere aktiviteter, som igen giver mere synlighed. Podcasten vil understøtte det voksende grønne engegement i befolkningen og der vil være oplagte muligheder for samarbejde mellem relevante aktører såsom højskoler, virksomheder og foreninger.

Børne- og ungestrategi: Et DN-podcast vil i høj grad bidrage til flere unge medlemmer i DN. Unge mennesker læser IKKE nyhedsMAILS, eller bruger mange øjeblikke på at læse om vores kampagner på facebook eller andre hjemmesider. Her er podcast et genialt alternativ. Og vores studenterafdelinger vil afgjort dyrke et DN-podcast som var det Biblen. De vil yderligere kunne bruge podcasten, som ekstra trækplaster når de hverver nye medlemmer, da man som DN-medlem får et vist ejerskab i podcasten.

Medlemshvervning- og fastholdelsesstrategi: Som tidligere nævnt vil et DN-podcast sikre os flere medlemmer, især unge. Podcasten i sig selv er en ny måde at hverve medlemmer på, da man jo støtter podcasten gode indhold, ved at blive medlem. Det vil øge fastholdelsen af vores medlemmer, fordi man hele tiden kan følge med og ikke pludselig glemmer DN. Sidst men ikke mindst vil DN-podcast også give alle medlemmer øget værdi af deres medlemskab, fordi de nemt kan se at de får noget konkret naturformidling for pengene.

Økonomi:
Udgifter: Udgifterne for at lave en podcast er relativt små. Den største udgift må umiddelbart være lønninger, der kan være svær at beregne, da det afhænger meget af hvordan denne podcast integreres i sekretariatets arbejde. Kan man tage dele af årsværk fra andre poster, eller skal der nye ressourcer til. Personligt tænker jeg, at det er nærliggende at lade et podcast projekt komme ind under Natur & Miljø. Podcasten bør styres af sekretariatet, men vores medlemmer bør have en finger med i spildet i forhold til hvilket indhold der skal formidles omkring. Medlemmerne skal inddrages så meget som muligt.
Følgende tabel viser en oversigt over konkrete udgifter i forbindelse med podcast. Lønkroner og klippeværktøjer er ikke med i tabellen.

	Ting
	Pris

	Mixer
	5.000

	4 stk. mikrofoner
	4.000

	Recorder
	2.500

	I Alt
	11.500




Indtægter: Indtægterne vil både være økonomiske i form af flere medlemskaber, men vil også kunne mærkes ude i lokalafdelingerne, da de vil få flere aktive unge medlemmer. Dette vil booste lokalafdelingerne og resultere i flere ressourcer til afholdelse af arrangementer og synlighed på sociale medier, som den unge generation har helt styr på.

Podcast som nyhedsmedie vil potentielt også kunne skabe et tættere bånd mellem sekretariatet og lokalafdelingerne, ved at bringe nyheder og historier fra både sekretariat og lokalafdelinger.
Når sekretariatet går i gang med nye kampagner eller påbegynder en ny dagsorden, vil et DN-podcast kunne mobilisere vores medlemmer og hjælpe med at føre nyhederne hele vejen ud til lokalafdelingerne, hurtigere end før. Dermed kan vi koordinere vores arbejde endnu bedre, sekretariat og lokalafdelinger imellem. DN-podcast vil kunne skabe sammenhæng mellem det nationale og det lokale arbejde.

De fleste nye medlemskaber, vil sandsynligvis være 200 kr. for et ung/studerende medlemskab. I forhold til de budgetterede udgifter skal DN podcast blot skabe 58 nye medlemmer for at gå i 0, og så er de andre positive gevinster for foreningen ikke medregnet.

Afrunding:
Egne erfaringer fra mit eget podcast ”Grønne Agenter” siger at der er både opbakning og skulderklap hvor end ny henvender os. Et naturpodcast om dansk natur og aktualitet findes ikke så vidt jeg ved, og DN kan blive det første, største og bedste, (hvis vi ser bort fra Grønne Agenter ) hvis vi rykker på det inden for en nær fremtid.

Skriv eller ring, hvis der er yderligere spørgsmål. Mail: Biokim@outlook.dk Tlf. 22 48 26 43
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